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自己紹介

• 宮永 奈芳(ミヤナガ ナホ)
• 1986年生まれ
• ヒカカク！の業者様支援パートナー

前職は「大手某リユース店」にて買取担当
として従事。
同社を退社後、株式会社ジラフへジョインし、買取
業者さまのパートナーとして日々奮闘中。

本日はどうぞよろしくお願いいたします！
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1.株式会社ジラフの紹介

2.ヒカカク！とは

3.WEB広告の重要性

4.運用イメージ

5.ヒカカク！〜成功事例〜

6.ヒカカク！ご利用案内

7.セミナー参加特典

3

概要



　　●WEB広告の基礎知識

　　●低コストでネット集客を成功させる事例

　　●ヒカカク！でお力添え出来る事
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1.会社紹介

• 運営会社:株式会社ジラフ
• 設立:2014年10月29日
• 代表者:麻生輝明

2014年に創業事業である買取価格比較サイト「ヒカカク！」を、2019年に
はトレカ専門フリマアプリ「magi」を立ち上げ、２つの事業を軸に、その時
代に合った役立つ仕組み・モノ・サービスを生み出しています。「新しいス
タンダード」をつくることにこだわり、私たちの事業展開を通じて世界がよ
り良い方向に変わることを目指している会社です。
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2.「ヒカカク！」とは？

6

アカウントの設定をすれば、
座ってるだけでも依頼がきます！

※極端な話ですが。笑



3.WEB広告の重要性

7



なぜWEB広告なのか？
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20代の若年層～60代の高齢者層も含めWEBでの利用が増加
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年齢階層別インターネット利用状況　 （出典）総務省「通信利用動向調査」令和5年5月29日



WEB広告は近年大幅に成長

オンラインの集客戦略が更に重要
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媒体別広告費の推移　 （出典）総務省「日本の媒体別広告費の推移」令和5年2月24日



WEB広告の種類
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SNS広告

TwitterやInstagramなどのSNS上
で表示される広告。

ターゲティング精度が高く、
潜在顧客へのリーチも可能。
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リターゲティング広告

一度自社サイトに訪れたことがある
ユーザーに対して

広告を表示される広告。
自社のサービスについて認知

している顕在層に表示。
リスティング広告同様、コンバージョ

ンしやすい手法の1つ。

CV

リターゲティング広告

　  ①ユーザーがサイトに訪問

③離脱ユーザーが閲覧中のサイトに広告掲載 ②ユーザーがサイトから離脱

再訪問 離脱

追跡
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ディスプレイ広告

Webサイトに設けられた閲覧サイトの

広告枠に表示させる広告。

視覚的に訴求できるため、

潜在層への認知拡大から自社のサービスを知らない

新規顧客の獲得まで幅広い効果が見込める。
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リスティング広告
リスティング広告

GoogleやYahoo!などの検索エンジンの
検索結果上部に表示される広告。
ユーザーの検索キーワードに連動して自
然検索よりも上位に位置し、顕在ニーズ
のあるユーザーに表示させられる即効性
の高い手法の1つ。

自然検索で上位表示させるには、SEO対策を施し、
長期的なスパンをかけて上位表示させる必要がある。

(出典）Google



WEB広告とヒカカク！
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自然検索で上位表示

SEO対策

検索エンジンが自社サイトを認識
狙ったキーワードで検索結果に表示

自然検索で上位表示が可能

リスティング広告
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リスティング広告

　　　　　　　　

自然検索で上位1位表示された場合
クリック率は20%程度

    クリック率が高くなる

リスティング広告で1位表示された場合
クリック率は10％程度

広告として認識　　　　　　　　
ユーザーから敬遠されやすくなる

自然検索で上位表示
♪
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ヒカカク！なら

ドメインパワーが非常に強い
外部から流入を増やす事が出来る

宣伝力が強い

実際のサービスの申込みやご来店に
もっていく事が期待出来る

ヒカカク！コラム

ヒカカク！のコラム面白いな。
あれ？
この商品は大吉さんで売れるん
だ！査定依頼してみよう！



１．検索

２．ヒットしたコラムをクリック

３．ヒカカク！コラムを閲覧

ヒカカク！コラム
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２．商品情報を入力

３．お客様情報を入力

４．査定申込み完了

１．査定申込

査定申込方法



コラムとは
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Point１

他社メディアに第三者目線で

商品・サービスの紹介記事を配信

自社の認知度アップを狙える
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Point２

特性に合ったコラム広告に掲載出来る

潜在顧客への認知度アップが見込る
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Point３

広告運用担当者を専任で雇う必要がない



貴金属売りたい 検索
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ヒカカク！コラム

ご依頼が来るまで

査定申込 買取業者様へご紹介
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•ブランド腕時計:約2,200件
•ブランド品関連:約1,250件
•家電関連:約2,400件
•スマホ関連:約1,600件
•カメラ関連:約1,000件
•お酒:約700件
•家具:約700件
※2023年4月度実績（概算）
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ヒカカク！参考月間査定依頼数
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4.運用イメージ
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WEB集客から直接のご依頼を増やす
ヒカカク！送客サービス
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5.ヒカカク！〜成功事例〜
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　　　オープン直後で集客にお悩みの
　　　A様の成功事例



33

　　　認知度アップが課題の
　　　B様の成功事例
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　　　　　買取数に伸び悩んでいた
　　　　　C様の成功事例



6.ヒカカク！ご利用案内
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7.セミナー参加特典
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今回のセミナー参加特典として

ヒカカク！コラム掲載が無料となります！
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７月末日までにご契約と掲載開始で
ヒカカク！コラム掲載が１本無料

※一部掲載出来ないコラムもございます。



本日は貴重なお時間をいただきまして
誠にありがとうございます！
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お申し込みは、
こちらのＱＲコードから
お願いいたします。
個別相談もご対応させて
いただきます！




